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В течение последних нескольких лет большое число экономистов и организаций выра-
жали растущую озабоченность по поводу важности доходов от туризма. Учитывая 
высокий вклад туристского сектора в экономику ряда стран, в этом исследовании 
предпринята попытка выявить социально-экономические детерминанты туристского 
спроса в Азербайджане. Было показано, что количество туристов, посещающих 
страну, зависит не от дохода на душу населения в стране, а от паритета цен в этой 
стране, в то время как выездной туризм определяется прежде всего уровнем дохода на 
душу населения в стране и зависит от уровня развития страны. 
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Введение

Туризм как сфера экономической деятельности имеет древнюю 
историю. В течение последних 50 лет наблюдается стремительный 
рост спроса на туризм, что обусловлено углубляющимся процессом 
глобализации, снижением транспортных расходов и развитием тех-
нологий. По данным Всемирного банка, количество туристов, выез-
жающих за границу, неуклонно росло с 1995 по 2018 г. – с 500 млн до 
1,5 млрд человек. Объем доходов от туристской деятельности также 
неуклонно рос, и в 2018 г. он достиг 1,6 трлн долл. США. Согласно дан-
ным Всемирной туристской организации ООН (UNWTO), в разные 
годы расходы на туризм составляли 6–10% от общего объема экспорта 
[1]. Этот рост связан не только с изменением стоимости доллара, но 
и со значительным увеличением количества туристов. Снижение доли 
доходов от туризма в общем объеме экспорта, наблюдаемое в послед-
ние годы, не означает снижения экономического значения туризма, 
поскольку происходит на фоне резкого увеличения объема внешней 
торговли во всем мире.  
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Доходы от туризма составляют значительную долю в объеме ВВП 
некоторых развивающихся стран. Например, расчеты, основанные на 
данных Всемирного банка, показывают, что в 2018 г. доходы от туризма 
в САР Макао, на островах Теркс и Кайкос, Антигуа и Барбуда и на 
Мальдивах составят соответственно 73, 70, 60 и 57% от объема их ВВП. 
На Южном Кавказе доходы Грузии от туризма растут с каждым годом: 
за 2015 г. доходы от туризма в Грузии составили более 15%, а в 2018 г. – 
более 20% от ВВП. 
Туриндустрия, как высокорентабельный вид экономической дея-

тельности, является важным фактором, влияющим на конкуренто-
способность страны. Поэтому изучение функции спроса на турист-
ские услуги, а также факторов, от которых он зависит, привлекает все 
больше исследователей. Несмотря на кратковременное ослабление 
спроса на туризм в различных странах или регионах, например, в стра-
нах Европы, общая тенденция роста сохранялась вплоть до пандемии 
COVID-19. В частности, растущий спрос на туризм наблюдался на 
Ближнем Востоке, а также в Азиатско-Тихоокеанском регионе.  Влия-
ние пандемии COVID-19 на туристский сектор ощущается практиче-
ски во всех странах. Ограничения для стран, особенно в сфере услуг, не 
только ослабили международную торговлю и туристические связи, но 
и негативно сказались на доходах домашних хозяйств и деятельности 
малых и средних предприятий. Пандемия все еще продолжается, и 
неясно, когда она закончится, поэтому проблема поддержки турист-
ского сектора, международной торговли и услуг в условиях пандемии 
COVID-19 и адаптация к подобным шоковым состояниям становятся 
все более актуальными.
Изучение влияния пандемии COVID-19 на различные секторы 

экономики, особенно на сектор туризма, привлекает внимание все 
большего числа ученых. Тематика таких работ в первую очередь свя-
зана с оценкой воздействий пандемии на экономику, а также с воз-
можностями смягчения их последствий. Экономические последствия 
пандемии COVID-19 настолько серьезны, что разные аспекты данной 
проблемы детально изучаются Всемирным банком и другими между-
народными организациями, а также известными центрами эконо-
мических исследований, такими как Фонд Наследия, The Economist 
Intelligence Unit и др. В настоящее время отчеты о макроэкономиче-
ских и социально-экономических последствиях пандемии COVID-19 
готовятся и публикуются на разных уровнях почти в каждой стране. 
В таких отчетах рассматривается снижение ВВП по странам, рост без-
работицы, снижение доходов домашних хозяйств, сокращение между-
народной торговли, практическое прекращение международной тор-
говли услугами, особенно туризма, падение малых и средних предпри-
ятий и другие проблемы. Например, по оценкам Всемирного банка 
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[2], 11 млн человек в Азиатско-Тихоокеанском регионе окажутся за 
чертой бедности в результате пандемии COVID-19. Согласно исследо-
ванию Бухежи и др. [3], 49 млн человек на четырех континентах (Азия, 
Африка, Южная Америка и Европа) с ежедневным доходом менее 1,9 
долл. США окажутся в состоянии крайней бедности.
Сравнительный анализ многочисленных исследований макроэко-

номических последствий пандемии COVID-19 показывает, что раз-
вивающиеся страны более уязвимы для пандемий и аналогичных 
потрясений по сравнению с развитыми странами, что, в частности, 
связано с тем, что в таких странах меньше финансовых возможностей 
для обеспечения минимального уровня жизни населения. В развива-
ющихся странах сбережения домохозяйств ниже. Размер компенса-
ций, выплачиваемых населению и малому и среднему бизнесу, также 
намного ниже, чем в развитых странах. Для изучения этой проблемы в 
разных странах проводятся обширные научные исследования. Напри-
мер, влияние пандемии COVID-19 на показатели малого и среднего 
бизнеса изучалось Робертом Фэрли  [4], сотрудниками Бюро переписи 
населения США [5], Бартиком с коллегами [6], Бохн с коллегами [7], 
сотрудниками Stanford Latino Entrepreneurship Initiative  [8] и другими 
исследователями и учреждениями.
В Азербайджане до сих пор мало академических исследова-

ний, посвященных макроэкономическим последствиям пандемии 
 COVID-19, в том числе в туристском секторе.

Функция спроса на туризм и факторы, от которых 
она зависит (обзор литературы)

В экономической литературе достаточно широко представлены 
работы, посвященные определению функции спроса на туризм и фак-
торов, которые на него влияют. Интерес к этой теме, в частности, обу-
словлен тем, что растущий спрос на туризм также стимулирует раз-
витие связанных с туризмом секторов экономики. В рамках функции 
спроса более широкая доступность ресурсов может вызвать желание 
путешественников тратить больше денег. 
В качестве факторов, которые могут способствовать увеличению 

спроса на туристические достопримечательности, в первую очередь 
следует назвать как физическую, так и ценовую доступность туристи-
ческих продуктов и достопримечательностей, а также качество услуг 
[9]. Большую роль играет транспортная инфраструктура, поскольку 
она обеспечивает физическую доступность конкретных туристических 
объектов. 
Количество работ по изучению поведенческих факторов также 

увеличивается в литературе, посвященной туристскому спросу, 
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поскольку поведенческие факторы могут приводить к значительным 
изменениям функции спроса на туристские услуги в зависимости от 
целого ряда обстоятельств. Примером подобного исследования могут 
служить эмпирические исследования имиджа дестинации [10; 11].  
Доход на душу населения в стране происхождения, средняя стои-

мость номера, относительный паритет цен (в странах, откуда и куда 
прибывают туристы), а также развитие инфраструктуры часто рассма-
триваются как основные факторы туристского спроса как в развиваю-
щихся, так и в развитых странах. Однако степень их влияния, и даже 
направление влияния, часто различаются. Так, Ким и др. [12] обнару-
жили значительное влияние таких показателей, как ВВП на душу насе-
ления, относительных цен и обменных курсов, на японский въездной 
туризм из Кореи (крупнейший въездной рынок для Японии).
Хабиби [13] указал, что доход на душу населения, стоимость гости-

ничного номера и политическая стабильность играют решающую роль 
в увеличении притока туристов в Малайзию. Что касается Таиланда, 
то оказывается, что расстояние является определяющим фактором 
регионального туризма для туристов в АСЕАН, в то время как ВВП на 
душу населения и численность населения таковыми не являются [14]. 
В случае со спросом на туризм в США Язди и Ханализаде [15] обнару-
жили, что ВВП, цены, реальный обменный курс, происходящие в мире 
и в стране  события и транспорт играют определенную роль в фор-
мировании туристского спроса. Другие факторы, часто используемые 
в исследованиях спроса на туризм, включают расстояние и доступ-
ность [14], местоположение [16], транспортную инфраструктуру [17; 
18], безопасность [19] и др. 
Ряд проведенных исследований показал, что туризм чувствителен 

к экономическим и финансовым потрясениям [20]. Сонг и Лин [21] 
выявили негативное влияние финансового кризиса 2008 г. на туризм 
в Азии, хотя через год после шока (2010 г.) произошло восстановление 
туристского спроса. Пурвомарванто и Рамачандран [22] обнаружили, 
что Индонезия столкнулась со снижением числа зарубежных тури-
стов после финансового кризиса 2008 г., с незначительным приростом 
туристского потока в 2009 г. и его полным восстановлением в следую-
щем году.
Некоторые политические меры (например, такой инструмент, как 

бесплатные туристические визы) могут поддержать туристские потоки. 
Выдача бесплатных туристических виз в Турции [23] и в Южной Корее 
[24] оказала положительный эффект на рост въездного туризма.  
Согласно гипотезе опережающего роста туризма (ГОРТ),  страны 

с хорошо развитым туристским сектором могут достичь более высо-
кого экономического роста,  и это нашло подтверждение в работе 
Брида и др. [26], представляющей собой  исчерпывающий обзор лите-
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ратуры по ГОРТ. Работы по ГОРТ в Индонезии подтверждают также, 
что туризм может помочь в сокращении бедности, хотя и не без ком-
промисса между неравенством доходов [25] и некоторыми негатив-
ными социальными последствиями [27].  Однако эта проблематика 
выходит за рамки данной статьи. Последняя работа ([27]) вносит свой 
вклад в изучение вопроса о туристском спросе, в первую очередь 
заполняя пробел в связи незавершенными результатами исследо-
вания по туризму в Индонезии. Кроме того, эта статья способствует 
объединению факторов спроса и предложения в модель, подтверж-
денную другими исследованиями, но составленную еще без данных по 
Индонезии.
Сектором экономики, наиболее пострадавшим от пандемии 

COVID-19, конечно же, был и остается сектор туризма. Появление 
новых штаммов вируса и тот факт, что большая часть населения 
все еще не вакцинирована, позволяют предположить, что развитие 
туристского сектора в ближайшем будущем не достигнет того уровня, 
который был до пандемии. Прямые и косвенные последствия панде-
мии COVID-19 для туристского сектора оценивались исследователями 
из разных стран. Были изучены самые различные аспекты проблемы, 
например, повышенный риск распространения вируса без вакцина-
ции во время туристических поездок [28], распространение болезни 
среди местного населения въезжающими туристами [29; 30], важность 
ограничения международной и внутренней миграции для предотвра-
щения распространения вируса [31] и др. 

Методология

В экономической литературе используются разные показатели для 
оценки уровня развития туризма в различных странах. Чаще всего 
используются следующие показатели: а) количество зарубежных 
туристов; б) количество туристов, выезжающих за рубеж; в) доходы от 
туризма; г) расходы на приобретение туров; д) количество внутренних 
туристов; е) доля туристических расходов в величине импорта товаров 
и услуг; з) доля туристических расходов в величине экспорта товаров 
и услуг.
Согласно методологии Организации экономического сотрудниче-

ства и развития, индикаторы, используемые для оценки конкуренто-
способности страны в сфере туризма, разделены на четыре группы. 
К первой группе показателей, называемой «Осуществление турист-
ской деятельности и ее эффекты», относятся: а) добавленная стоимость, 
созданная за счет туризма; б) средний доход от каждого приезжаю-
щего туриста; в) среднее количество ночевок туристов во всех типах 
размещения; и г) объем экспорта туристских услуг. Вторая группа 
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показателей, называемая «Предоставление качественных и конкурен-
тоспособных услуг в сфере туризма» включает следующие индика-
торы: а) производительность труда в сфере туристских услуг; б) пари-
тет покупательной способности и цены на услуги; в) легкость полу-
чения визы для въезда в страну. К показателям, входящим в группу 
«Привлечение туристических мест», относятся: а) природные ресурсы 
и биоразнообразие; б) культурное и творческое наследие; в) удовлет-
воренность туристов.  Последнюю группу, характеризующую суще-
ствование «Туристской политики и экономических возможностей», 
составляет единственный индикатор: а) наличие национального плана 
действий в области туризма. 
Одно из основных отличий международного туризма от многих 

других видов экономической деятельности заключается в том, что его 
показатели зависят как от внутренних, так и от внешних факторов. 
И очень важно рассмотреть эти за факторы, поскольку они, в свою оче-
редь, определяют конкурентоспособность страны в области туризма. 
Как следствие, именно эти факторы обычно являются предметом регу-
лирования со стороны государства. 
В общем виде функцию спроса как для въездного, так и для выезд-

ного туризма для Азербайджана можно выразить следующим образом:

 Dt = F(PPPt; SUBPPPt; wgdppct; Vt;), (1)

где PPPt – индекс паритета цен в стране, SUBPPPt – указывает на замену 
туристических поездок в одну страну туристическими поездками 
в другие страны по тем или иным причинам. Например, туристиче-
ские поездки в Азербайджан могут быть заменены поездками в другие 
страны с аналогичным природным ландшафтом из-за разницы в цене 
и качестве услуг. Одной из таких стран может быть Грузия, а другой – 
Турция. В этом случае SUBPPPt представляет собой стоимость туризма 
в этих странах. По предварительным заключениям, по мере роста цен 
на туристские услуги в этих странах спрос на туристские услуги в Азер-
байджане может возрасти. wgdppct выражает объем дохода на душу 
населения в Азербайджане по годам. По предварительным выводам, 
увеличение средних доходов в стране может положительно сказаться 
на росте внутреннего туризма и туристических поездок за границу и до 
некоторой степени положительно повлиять на количество туристов, 
посещающих страну. Однако при большой разнице доходов данный 
показатель сказывается негативно: туристы неохотно едут в бедные 
страны, а в очень развитых странах высокие цены увеличивают рас-
ходы на туристические поездки. Vt – переменная, описывающая труд-
ности с оформлением виз. Легкость визового режима положительно 
сказывается на количестве туристов, посещающих страну. 
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При моделировании функции спроса на въездной туризм в Азер-
байджан (INT) будем использовать две переменные – индекс паритета 
цен в разных странах (РРРit), где i – индекс страны, и средний ВВП на 
душу населения в мире (wgdppct).

 INTt = a0 + a1 * PPPt + a2 * wgdppct + εt. (2)

При построении функции спроса на выездной туризм уместнее 
было бы рассмотреть зависимость от индекса паритета цен (PPPit) для 
нескольких стран с более высоким уровнем выездного туризма, чем в 
Азербайджане, от объема ВВП на душу населения (wgdppct) для Азер-
байджана. Однако в связи с отсутствием таких данных по отдельным 
странам мы рассмотрим зависимость спроса на выездной туризм 
в целом от объема дохода на душу населения в стране (agdppct):   

 
 OUTTt = b0 + b1 * agdppct + εt. (3)

Необходимая информация для исследования была получена 
с официального сайта Государственного комитета статистики Азер-
байджана и Всемирного банка.

Современное состояние туризма в Азербайджане

Хотя доходы от нефти и газа играют важную роль в валютных 
поступлениях Азербайджана, большое внимание уделяется развитию 
и других секторов экономики, особенно сектора услуг. В последние 
десятилетия либерализация экономики страны [32] и развитие чело-
веческого капитала [33] заложили хорошую основу для развития сек-
тора услуг, в том числе туризма. Следует отметить, что доля доходов 
от туризма в ВВП Азербайджана составляла около 5% в 2015 г. и 6% 
в 2018 г. Конечно, доходы Азербайджана от туризма невелики, но по 
абсолютным значениям доходы Азербайджана превышают доходы 
Грузии от туризма. Так, по данным Всемирного банка за 2015 г., объем 
доходов Грузии от туризма составил 2,1 млрд долл., а доходы Азер-
байджана – 2,5 млрд долл. Однако в связи с тем, что доходы Азербайд-
жана от других видов экономической деятельности намного выше, чем 
доходы Грузии, доля доходов от туризма в объеме ВВП невелика.
Главный поворотный момент в развитии туризма в Азербайджане 

наступил в 2012 г. До того времени Азербайджан отставал от сред-
них мировых значений по ключевым показателям развития туризма. 
С 2012 г. наблюдается резкий рост количества туристов, посещающих 
страну, а также доходов от туризма (въездного) и расходов на туризм 
(выездной). Например, по показателям «доля расходов на туризм 
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в импорте», «доля расходов на туризм в экспорте», «доля доходов от 
туризма в ВВП», а также «доля количества туристов в количестве населе-
ния» Азербайджан отставал от средних мировых показателей в период 
до 2012 г. (см. рис. 1–4). Следует отметить, что, несмотря на стремитель-
ное развитие туриндустрии в Азербайджане в последние годы, абсо-
лютное число туристических агентств и туроператоров пока невелико 
относительно стран с развитой туристской индустрией. Если в 2006 г. 
количество таких компаний составляло 96, то в последующие годы их 
количество неуклонно росло и в 2019 г. достигло 4321 (т.е. выросло более 
чем в 4 раза). В то же время это является очень низким показателем по 
сравнению со странами с широко развитой туристской индустрией. 
Такое небольшое количество туристических агентств и туроператоров 
в Азербайджане объясняется разными причинами. Главная, конечно 

1 Только две из этих компаний принадлежат государству, остальные предприятия 
частные.

Рис. 1. Доля (средних) расходов на туризм 
в импорте в Азербайджане и в мире (%).

Рис. 2. Доля (средних) расходов на туризм 
в  экспорте в Азербайджане и в мире (%).

Рис. 3. Доля (средних) доходов от туризма 
в ВВП в Азербайджане и в мире (%).

Рис. 4. Доля количества туристов, 
посетивших Азербайджан, и средний 
показатель по странам в мире (% от 
населения страны).

Источник:  stat.gov.az. [34].
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же, – в низкой востребованности их деятельности. Вторая причина – 
существование серьезной диспропорции между количеством туристов, 
посещающих страну, и количеством туркомпаний. Это объясняется 
тем, что лишь небольшая доля иностранных и местных туристов при-
бегают к  услугам туристических агентств и туроператоров.  Так, коли-
чество людей, посещающих Грузию через туроператоров или туристи-
ческие агентства, намного меньше, чем количество свободных туристов, 
посещающих страну. И это при том, что общее количество тех, кто 
выезжает за границу с целью туризма и отдыха, достаточно велико. Ту 
же картину мы видим в разнице между количеством людей, посещаю-
щих Азербайджан с разными целями, и количеством принятых тури-
стов. Общими чертами в динамике этих показателей является то, что 
до 2014 г. количество людей, приезжающих в Азербайджан или выез-
жающих из Азербайджана с целью туризма или с любой другой целью, 
имело возрастающую динамику, а в последующие годы убывающую.        
Следует учесть, что количество туристов, прибывавших в Азербайд-

жан за последние 20 лет, намного меньше, чем количество туристов, 
отдыхающих за пределами Азербайджана (см. рис. 5). Такие различия 
создают отрицательное сальдо на туристическом рынке Азербайджана 
и год от года увеличивают расходы Азербайджана на туризм (см. рис. 6).    

Основные характеристики въездного туризма 
в Азербайджане и факторы функции спроса

Туризм в Азербайджане начал стремительно развиваться только 
в последнее десятилетие, и в настоящее время доля доходов от туризма 
в ВВП невелика по сравнению с соседними странами, такими как Тур-

Рис. 5. Количество туристов, прибываю-
щих и покидающих Азербайджан (тыс. 
человек). 

Рис. 6. Туристические расходы 
в Азербайджане (тыс. долл. США).

Источник: stat.gov.az. [34].
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ция и Грузия, где индустрия туризма является приоритетной. Однако 
высокий потенциал туризма в Азербайджане создает перспективы для 
развития этого сектора. В Азербайджан уже едут туристы более чем из 
сотни стран. Сравнение туристских потоков по разным странам дает 
основание утверждать, что количество туристов, приезжающих в Азер-
байджан из арабских стран, за последние пять лет растет. Для туристов 
из этих стран Азербайджан имеет некоторые сравнительные преиму-
щества перед Грузией и Турцией. Так, для туристов из арабских стран 
преимущество Азербайджана перед Грузией состоит в том, что Азер-
байджан является мусульманской страной. Поскольку такие туристы 
предпочитают халяльное питание, естественно, что Азербайджан для 
них более интересен как туристическое направление. Кроме того, обе-
спечение общественно-политической стабильности и безопасности 
в Азербайджане в последние десятилетия также создает благоприят-
ные условия для туристических путешествий. В результате этого коли-
чество туристов из арабских стран с каждым годом растет (см. табл. 1). 
В частности, увеличение количества визитов в Азербайджан из араб-
ских стран с более высоким доходом на душу населения, как ожида-
ется, будет положительно сказываться на доходах от туризма.  

Таблица 1
Динамика количества туристов, приезжающих в Азербайджан 

из некоторых арабских стран, 2000–2018 гг.

Страны 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Саудовская 
Аравия 416 290 312 284 380 479 507 727 7,463 33,312 73,284

ОАЭ 346 270 412 469 551 638 821 2,379 53,180 102,498 94,031

Ирак 677 476 549 679 917 991 738 2,147 62,983 62,547 67,514

Кувейт 158 149 322 324 233 392 419 528 1,699 16,481 29,803

Катар 89 131 83 123 470 309 292 599 3,323 7,896 12,461

Бахрейн 78 80 87 97 107 188 131 237 1,562 5,628 11,422

Иордания 576 299 392 379 387 442 510 464 945 2,108 3,573

Источник: stat.gov.az. [34].

Хотя динамика количества иностранцев, прибывающих в Азер-
байджан с разными целями, и динамика количества туристов, приня-
тых и размещенных туроператорами, имела одинаковую тенденцию 
в исследуемый период (т. е. 2007–2016 гг.), за общий объем спроса 
в сфере туризма правильнее брать количество туристов, приезжаю-
щих в страну в целом, а не количество туристов, принятых туропера-
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торами или туристическими агентствами, потому что основная часть 
иностранных туристов, приезжающих в страну, – это свободные тури-
сты. По данным ARDSK, значительную часть туристов, посетивших 
Азербайджан в 2019 году, составляют граждане Турции, Грузии, Рос-
сии, Ирана, Саудовской Аравии, ОАЭ, Индии, Украины, Туркмени-
стана, Ирака, Казахстана и Израиля. Большинство тех, кто приезжает 
в страну с разными целями, также является выходцами из этих стран. 
Следует учесть, что люди из таких стран, как Турция, Россия, Грузия, 
Украина и Иран, часто не пользуются услугами туроператоров и пред-
почитают путешествовать самостоятельно, так как не имеют комму-
никационных проблем. Количество туристов из развитых и из далеко 
расположенных стран пока остается небольшим. 
Согласно выбранной нами методологии, основными факторами 

функции спроса на туризм в Азербайджане являются реальный объем 
ВВП на душу населения в Азербайджане (wgdppcit) (базовый год – 2010) 
и международный паритет цен (PPPit). 
Следует отметить, что поскольку на официальном сайте ARDSK не 

разделяется по странам количество туристов, посещающих Азербайд-
жан, то мы будем рассчитывать количество туристов из любой страны, 
исходя из отношения общего количества туристов к общему коли-
честву иностранцев и лиц без гражданства. Конечно, такой расчет не 
позволяет узнать точное количество туристов по странам: значитель-
ное количество людей из некоторых стран, таких как Турция, Грузия 
и Россия, проживают в этих странах, но, имея родственников в Азер-
байджане, не зарегистрированы как туристы в официальной стати-
стике. Количество деловых людей, приезжающих в Азербайджан из 
некоторых стран, например, из Великобритании, превышает количе-
ство туристов, и их очень сложно учесть при расчетах. Однако, несмо-
тря на это, в первоначальном подходе можно использовать показатель 
количества туристов, рассчитанный этим методом.  
Моделирование функции спроса въездного туризма в Азербайд-

жане в виде уравнения регрессии (2) предполагает, что на количество 
туристов, посещающих страну, существенно влияет рост среднего 
дохода на душу населения в мире и индекс паритета цен в Азербайд-
жане. Расчеты на основе данных за 2006-2019 гг. показывают, что регрес-
сионная зависимость имеет следующий вид:

 INTt = –10719,9 + 2379,188 * PPPt + 1,155284 * wgdppct 
 (918) (660) (0,08)

Следует отметить, что в полученном регрессионном уравнении 
повышение индекса паритета цен в Азербайджане не оказывает нега-
тивного влияния на количество туристов, напротив, между этими 
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показателями существует положительная связь. Это можно объяснить 
тем, что рост цен до определенной степени может быть связан с эконо-
мическим развитием страны и, как следствие, с повышением качества 
в сфере услуг, в том числе в сфере туризма, что может положительно 
повлиять на въездной туризм и оказать положительное влияние на 
функцию спроса во въездном туризме. В некоторых случаях повыше-
ние цены может негативно сказаться на спросе: например, если рост 
цен значителен и не связан с повышением качества услуг. Однако, учи-
тывая, что значительная часть туристов, посетивших Азербайджан 
за последние 5 лет, прибыла из богатых нефтью арабских стран, рост 
индекса паритета цен можно объяснить расширением инфраструк-
туры и улучшением обслуживания в туристской отрасли. 

Основные характеристики выездного туризма 
в Азербайджане и основные детерминанты 
его функции спроса

Количество выезжающих из Азербайджана туристов значительно 
превышает количество приезжающих туристов (см. рис. 6) за послед-
ние 10 лет, что, несомненно, напрямую связаны с повышением уровня 
жизни в стране. Здесь также играет определенную роль уровень разви-
тия местного туризма и паритет цен в стране. Транспортные расходы, 
цены в отелях и объем ежедневных расходов на питание также имеют 
важное значение. 
Турция и Грузия – одни из самых посещаемых гражданами Азер-

байджана стран. Хотя индекс паритета цен в Турции выше, чем в Азер-
байджане, разнообразие и качество туристских услуг, несомненно, 
играет свою роль. Еще одним важным преимуществом Турции является 
то, что страна богаче предметами повседневного спроса, особенно одеж-
дой: в Турцию ездят не только для отдыха, но и за покупками. В неко-
торых случаях цель поездки связана с посещением медицинских или 
образовательных учреждений. Большой объем туристических поездок 
из Азербайджана в Грузию в первую очередь связан с увеличением дохо-
дов на душу населения в Азербайджане. С другой стороны, большие раз-
влекательные центры, созданные в Грузии для привлечения туристов, 
также играют важную роль в повышении спроса на туризм в эту страну.
Если мы эмпирически проанализируем зависимость функции 

спроса на выездной туризм в Азербайджане от дохода на душу насе-
ления туристов из Азербайджана, как это предполагается в уравнении 
(3), получим регрессионное уравнение (4):

 
 OUTTt = –5850,49 + 1,508053 * agdppt (4)
 (1,51) (0,44)
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Здесь, p-значимость p = 0,005, R2 = 0,49. Согласно уравнению регрес-
сии (4), туристические поездки из Азербайджана в другие страны 
положительно зависят от дохода на душу населения в стране. Увели-
чение дохода на единицу увеличивает количество туристов, отдыхаю-
щих за рубежом, на 1,5. 
Следует отметить, что режим карантина, применяемый с начала 

2020 г. в связи с пандемией COVID-19, все еще продолжается, и прави-
тельство Азербайджана настаивает на продлении режима карантина 
до конца 2021 г. Эта ситуация нанесла серьезный ущерб туристскому 
сектору страны в 2020 г., однако с середины 2021 г. в туристском сек-
торе наблюдается оживление за счет внутреннего туризма.

Заключение

Полученные нами результаты о факторах спроса на въездной 
и выездной туризм Азербайджана полностью согласуются с резуль-
татами исследований, выполненных для других стран. Так, было 
выявлено, что количество туристов, посещающих страну, и их доля 
в численности населения зависят не от объема дохода на душу насе-
ления в стране, а от паритета цен в этой стране.  При этом количество 
туристов из стран с высоким уровнем дохода оказывается намного 
выше, чем из других стран. Зависимость количества выезжающих из 
Азербайджана туристов от дохода на душу населения в стране согла-
суется с срезультатами эмпирических исследований в других стра-
нах и еще раз доказывает, что объем туристических поездок за гра-
ницу (выездной туризм) положительно зависит от уровня развития 
страны. 
Сфера туризма является одним из видов экономической деятель-

ности, наиболее пострадавших от пандемии COVID-19. Наибольший 
урон от сокращения туристских потоков был нанесен экономикам 
стран с высокой долей сферы туризма в ВВП, и кризис, вызванный пан-
демией, далек от завершения. Страны, которые рассматривают туризм 
как стратегический приоритет, в том числе Азербайджан, должны 
уделять особое внимание экономической диверсификации, принимая 
во внимание возможность подобных пандемий и других кризисных 
явлений в будущем.
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SPECIFICITIES OF INBOUND AND OUTGOING TOURISM IN AZERBAIJAN
Over the past several years, a large number of economists and organizations expressed 
growing concern about the importance of tourism revenues. As tourism sector highly 
contributes to the economies of a number of countries, this study attempts to reveal some 
socio-economic determinants of tourism demand in Azerbaijan. It was shown that the num-
ber of inbound tourists depends on price parity in that country, not on per capita income in 
a country, while outbound tourism is determined primarily by the level of per capita income 
in a country and depends on the level of development of the country.
Keywords: inbound tourism, outgoing tourism, demand function.
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